Frischer Auftritt
fiir die Tafel

® Ein neuer Tiefkihl-
schrank und einheitliche
T-Shirts gehdren jetzt zur
Pforzheimer Tafel.

SUSANNE KNOLLER | PFORZHEIM

Beide Anschaffungen fiir die
Pforzheimer Tafel hat das PZ-
Hilfswerk ,Menschen in Not“ mit
insgesamt 2405,31 Euro finan-
ziert. Dabei ist die Unterstiitzung
keine einmalige Sache. ,Men-
schen in Not“ unterstiitzt die
Pforzheimer Tafel - wie jede Ta-
fel in der Region — monatlich mit
2500 Euro. Fiir die Pforzheimer
Einrichtung sind das 30.000 Euro
im Jahr. Damit werden unter an-
derem Lebensmittel zugekauft,
die bei den Abholungen in Super-

mérkten kaum oder gar nicht an-
fallen. ,Die Lebensmittelmirkte
planen heute deutlich besser®,
sagt GBE-Geschiftsfiihrerin Son-
ja Winter. ,Deshalb bleibt weni-
ger ({brig.” Gerade haltbare
Grundnahrungsmittel wie Reis
bekomme die Tafel kaum auf die-
sem Weg. ,Ein Pickchen Lang-
kornreis lduft nicht einfach ab.
Es macht Leute aber satt.”

130531 Euro Kkostete der neue
Lagertiefkithlschrank mit 600 Li-
tern Volumen. Das alte Gerdt war
seit Jahrzehnten im Einsatz und
schloss zuletzt nicht mehr richtig.
LWir nutzen unsere Sachen wirk-
lich sehr lange®, sagt Winter. ,Ich
bin der Meinung, dass es am um-
weltfreundlichsten ist, Dinge erst
gar nicht neu zu produzieren.”
Beim alten Tiefkiihlschrank sei

prasentleren Susanne Kndller, Vorsitzende von ,,Menschen in Not”, den Tlefkilhischrank und die T-Shirts.

nun aber die Grenze erreicht ge-
wesen. Der neue Schrank steht di-
rekt im Verkaufsraum. Damit ent-
fallen lingere Wege in den hinte-
ren Bereich, und die Lebensmittel

lassen sich tibersichtlicher lagern.
»Man kann viel ergonomischer da-
mit arbeiten®, sagt Winter. Gleich-
zeitig soll das neue Gerit weniger
Energie verbrauchen. Rund 1100
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René Richter und Tabea Schiffler, Anlelter In der Tafel Pforzheim (von links), und GBE-Geschiftsfiihrerin Sonja Winter (rechts)
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Euro flossen in die neuen T-Shirts.
Der Wunsch danach kam aus dem
Team selbst. Die orangefarbenen
Shirts machen Beschiftigte und
Ehrenamtliche fiir die Kunden so-

fort als Ansprechpartner erkenn-
bar. ,Wir wollten auch ein biss-
chen von diesem Schmuddel-
image weg®, sagt Winter. Gerade
bei der Abholung von Waren in
Supermirkten sorge ein einheitli-
ches Auftreten flir einen professio-
nelleren Eindruck und einen ho-
heren Wiedererkennungswert.

Fiir Winter steckt aber noch
mehr dahinter. ,Die Mitarbeiter
fihlen sich wertgeschitzt®, sagt
sie. ,Sie tragen die T-Shirts mit
Stolz.“ Das gelte fiir Beschiftigte
ebenso wie fiir die Ehrenamtli-
chen, die sich regelmiRig bei der
Tafel engagieren.

Die Farbe Orange ist dabei kein
Zufall: Sie ist die Farbe der Tafeln.
Das Logo von ,Menschen in Not,
ist am Armel aufgedruckt. Fiir
Winter ist genau diese Sichtbar-
keit wichtig: ,Die Menschen, die
das Geld spenden, wollen wissen,
dass es ankommt.” Bei der Pforz-
heimer Tafel lasst sich das nun
ganz konkret sehen — am neuen
Tiefkiihlschrank und an den oran-
gefarbenen Shirts.



